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A. Contexte général
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1. Objectifs du site web

Accompagnement
de projet

Crowfunding Co-formation
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2. Caractéristiques des sites web

Site crée avec Loveable (no-code et IA)

Hapi Africa : https://hapiafrica.lovable.app/

https://hapiafrica.lovable.app/
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A. Qualité du contenu

B. Optimisation du balisage

C. Gestion du maillage interne

D. Optimisation des images

E. Évaluation de l’arborescence
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Voici ce que dit l’outil Alyze à propos de la page d’accueil :

« La page d'accueil présente clairement sa proposition de valeur : un hub complet
pour l'entrepreneuriat africain. L'équilibre entre services, preuves sociales
(témoignages, chiffres clés) et actualités est bon. Pour optimiser le référencement, le
contenu textuel gagnerait à être plus dense, notamment en développant davantage
la méthodologie d'accompagnement. L'intention de recherche est bien servie pour
des requêtes institutionnelles ou de services. Points forts : la présence de partenaires
prestigieux et de témoignages concrets qui renforcent l'E-E-A-T. Point faible : le
manque de détails sur les programmes de formation spécifiques directement sur la
home. L'ensemble reste cohérent et rassurant pour les porteurs de projets et les
donateurs ».
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En ce qui concerne la page de présentation du projet Hapi Africa, on remarque
quelques fautes dans les paragraphes.

Certaines zones dédiées à de futures images ne devraient pas non plus être visibles
des internautes. Cela n’apporte rien et cela peut même donner l’image d’un site qui
n’est pas encore terminé.
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Meta description un peu courte

Manque de balises strong

Page d’accueil

276 mots, un peu court

Page Formation e-learning

Meta description un peu courte

Manque de sous-titres

Manque de balises strong

131 mots, un peu court
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Certaines pages font le lien vers une autre en interne, mais il serait intéressant de
faire des liens au sein des paragraphes, de façon plus naturelles. Les liens internes,
outre le menu, sont d’ailleurs peu nombreux. Pourtant, cela est très intéressant pour
le référencement comme pour les internautes / la navigation sur le site.



L’image d’illustration sur l’accueil ne comporte pas de description, ni de titre. Le
format n’est pas en Webp, ce qui n’est pas totalement optimal.

De plus, cette image générée par IA n’est pas parfaite quand on observe les mains
des personnes générées.

Quant au logo du site, le format n’est pas non plus idéal (PNG) et ne comporte pas
non plus de titre et de description.
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Le menu de navigation est simple mais très compréhensible, on ne s’y perd pas.
Cependant, voici quelques recommandations (surtout au niveau de l’UX) :

Le « Vous êtes » est répété dans le sous-menu du même nom
« Formation / Atelier » est au singulier, contrairement au sous-menu
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A. Responsive design

B. Liens cassés, erreurs 404 et redirections

C. Fichiers d'exploration (robots.txt, Sitemap)

D. Performances des pages

E. Sécurité du site (certificat SSL)

F. Accessibilité du site

G. Intégration des outils d’analyse



III - Audit technique | Responsive design

Page 14

Le site web est bien responsive, sur ordinateur, tablette et smartphone.
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Code HTTP 200 ✅
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Le site web ne contient ni fichier robots.txt, ni plan de site XML. Cela peut poser
problème quant à l’indexation des pages sur Google (leur présence sur le moteur de
recherche).
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Les scores sont très bons dans l’ensemble, on peut tout de même améliorer la
vitesse de chargement en réduisant le poids des images et en retardant le CSS.
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En interrogeant l’outil Validator W3, on obtient une liste de 36 erreurs (mineures) /
recommandations à appliquer afin d’améliorer la technique du site web.
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Selon l’outil en ligne SiteCheck Sucuri, le site ne risque rien, il est bien sécurisé, en plus
d’être en HTTPS.
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Avec l’outil Accessibility Cheker, on constate que le site n’est pas « accessible » au
regard des lois françaises. En tant qu’association, il est important de palier à ce
problème. On remarque qu’il y a 12 erreurs critiques à corriger pour améliorer le
score d’accessibilité.

L’outil indique également que les sites peuvent être poursuivis, ce qui est vrai, mais
en réalité très peu probable au vu du nombre de sites qui existent dans le monde, en
Europe et en France.
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Hapi Africa vient d’être mis en ligne, il n’y a donc pas encore de donnée à analyser,
mais il serait intéressant de connecter Google Analytics et Google Search Console
pour pouvoir en recueillir et adapter la stratégie SEO.
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A. Corrections et optimisations

B. Récapitulatif : priorisation
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Créer les fichiers d’exploration (robots.txt et sitemap.xml)

Réduire le poids des images et retarder le chargement du CSS

Corriger les fautes d’orthographe et rendre le texte plus naturel dans les
paragraphes concernés

Ajouter les images manquantes plutôt que des laisser des espaces vides
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Ajouter les balises manquantes (strong, titres, ALT…)

Améliorer le maillage interne en intégrant des liens au sein des paragraphes

Améliorer l’accessibilité du site

Augmenter le nombre de mots par page si possible
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